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アディダス ジャパンでデジタルマーケティングを統括する津毛一仁氏（スポーツパフォーマンス/ス
ポーツスタイル事業本部シニアマネージャー）（写真左）、イクスで広告営業を統括する岡辺広宣氏

（WEBマーケティング部営業統括責任者）（同右）。

事例 アディダス ジャパンのEQ neoでのCM配信

ス
マ
ー
ト
フ
ォ
ン
が
生
む
新
し
い
動
画
配
信
モ
デ
ル

生
活
者
と
の
接
点
を
身
近
に
、そ
し
て
強
化
す
る

I
T
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
を
提
供
す
る
イ
ク
ス
が
８
月
よ
り
提
供
す
る
ス
マ
ー
ト
フ
ォ
ン
向
け
C
M
配
信
ア
プ
リ「
E
Q
n
e
o
」が
、

リ
リ
ー
ス
か
ら
約
2
カ
月
で
ユ
ー
ザ
ー
が
15
万
人
を
超
え
た
。
リ
リ
ー
ス
時
よ
り
E
Q
n
e
o
上
で
映
像
素
材
を
配
信
し
て
き
た

ア
デ
ィ
ダ
ス
ジ
ャ
パ
ン
は
、
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
を
始
め
、
積
極
的
に
デ
ジ
タ
ル
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
取
り
組
ん
で
い
る
先
進
企
業
。

同
社
で
は
E
Q
n
e
o
を
、
新
し
い
チ
ャ
ネ
ル
と
位
置
付
け
出
稿
を
行
っ
て
い
る
。

ア
デ
ィ
ダ
ス
ジ
ャ
パ
ン
×
イ
ク
ス「
E
Q
n
e
o
」

HOME画面

①CM視聴

CMを視聴し、感想をクリックするとポイントが付与される。
貯まったポイントは義援金から電子マネー、ギフト券などへ交換可能。

―
―
８
月
よ
り
E
Q
n
e
o
に
て
、
C
M

を
配
信
し
て
い
ま
す
ね
。

津
毛　

ア
デ
ィ
ダ
ス
ジ
ャ
パ
ン
（
以
下

ア
デ
ィ
ダ
ス
）
で
は
、
E
Q
n
e
o
で
こ

れ
ま
で
に
４
種
類
の
C
M
を
配
信
し
ま

し
た
。

岡
辺　

生
活
者
の
行
動
の
多
様
化
、
P
C

の
コ
ン
テ
ン
ツ
の
充
実
、
加
え
て
ス
マ
ー

ト
フ
ォ
ン
の
普
及
に
よ
り
、
メ
デ
ィ
ア
の

視
聴
環
境
が
変
化
し
て
き
て
い
ま
す
。
そ

う
い
っ
た
中
で
最
も
身
近
な
デ
バ
イ
ス
で

あ
る
ス
マ
ー
ト
フ
ォ
ン
は
よ
り
重
要
な
メ

デ
ィ
ア
に
な
る
と
考
え
、
E
Q
n
e
o
を

構
想
し
ま
し
た
。
E
Q
n
e
o
は
ス
マ
ー

ト
フ
ォ
ン
で
テ
レ
ビ
C
M
な
ど
の
動
画
を

閲
覧
で
き
る
新
し
い
メ
デ
ィ
ア
で
す
。

津
毛　

ア
デ
ィ
ダ
ス
は
、
ツ
イ
ッ
タ
ー
や
フ

ェ
イ
ス
ブ
ッ
ク
を
始
め
と
し
た
ソ
ー
シ
ャ
ル

メ
デ
ィ
ア
を
活
用
し
た
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ

ン
に
力
を
入
れ
て
き
た
の
で
、
そ
の
フ
ォ
ロ

ワ
ー
や
フ
ァ
ン
の
数
は
合
わ
せ
る
と
数
十
万

に
達
し
ま
す
。
当
社
の
場
合
、
ス
ポ
ー
ツ

の
躍
動
感
や
共
感
表
現
と
動
画
の
親
和
性

が
高
く
、
商
品
販
促
だ
け
で
な
く
、
ブ
ラ

ン
ド
ム
ー
ビ
ー
や
当
社
が
サ
ポ
ー
ト
し
て
い

る
サ
ッ
カ
ー
日
本
代
表
、
読
売
ジ
ャ
イ
ア
ン

ツ
な
ど
、
多
く
の
コ
ン
テ
ン
ツ
で
動
画
素
材

を
積
極
的
に
活
用
し
て
い
ま
す
。
動
画
の

利
点
は
、
単
体
で
完
成
さ
れ
た
も
の
で
あ

り
、
そ
れ
だ
け
で
ユ
ー
ザ
ー
に
ブ
ラ
ン
ド
体

験
を
促
せ
る
も
の
で
す
が
、
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ

デ
ィ
ア
上
で
は
1
回
投
稿
し
た
ら
終
わ

り
。
接
点
を
増
や
す
た
め
に
繰
り
返
し
投

稿
を
す
る
こ
と
は
で
き
ま
せ
ん
。
ソ
ー
シ
ャ

ル
メ
デ
ィ
ア
以
外
に
、
ネ
ッ
ト
上
で
当
社
の

動
画
を
見
て
も
ら
え
る
場
を
作
っ
て
い

く
。
こ
こ
で
は
タ
ッ
チ
ポ
イ
ン
ト
を
増
や
す

こ
と
が
重
要
に
な
り
ま
す
。
多
岐
に
渡
る

動
画
を
配
信
し
続
け
る
こ
と
が
で
き
る

E
Q
n
e
o
は
、
効
果
的
に
露
出
で
き
る

場
と
考
え
採
用
を
決
め
ま
し
た
。

―
―
実
際
に
E
Q
n
e
o
で
配
信
し
た
動

画
の
反
響
は
い
か
が
で
す
か
？

津
毛　

非
常
に
興
味
深
い
も
の
が
あ
り
ま

す
。
と
い
う
の
も
、
今
年
の
春
に
公
開
し

た
動
画
が
時
間
を
お
い
て
今
、
話
題
に
な

る
な
ど
、
想
定
し
て
い
な
か
っ
た
結
果
が
出

始
め
て
い
ま
す
ね
。
こ
れ
ま
で
も
再
生
回

数
な
ど
の
評
価
指
数
は
あ
り
ま
し
た
が
、

動
画
自
体
に
対
す
る
反
響
は
な
か
な
か
可

視
化
で
き
ま
せ
ん
で
し
た
。
E
Q
n
e
o

は
、
動
画
の
反
響
を
相
対
的
に
比
較
で
き

る
の
で
、
貴
重
な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
デ
ー

タ
に
な
っ
て
い
ま
す
。

岡
辺　

C
M
の
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
な
ど

は
、
C
M
の
投
下
量
に
ユ
ー
ザ
ー
好
感
度

が
比
例
す
る
と
こ
ろ
が
あ
り
ま
す
が
、

E
Q
n
e
o
で
配
信
す
る
C
M
は
、

「
E
Q
S
V
I
E
W
」（
広
告
効
果
測
定

シ
ス
テ
ム
）
を
用
い
て
単
体
で
の
評
価
を

見
る
こ
と
が
で
き
ま
す
。
10
月
か
ら
は

C
M
の
評
価
後
に
フ
ェ
イ
ス
ブ
ッ
ク
と
連

動
し
、
そ
こ
か
ら
拡
散
を
行
っ
た
り
、
企

業
の
フ
ェ
イ
ス
ブ
ッ
ク
ペ
ー
ジ
に
流
入
で

き
る
よ
う
に
な
り
、
E
Q
n
e
o
を
き

っ
か
け
に
企
業
と
ユ
ー
ザ
ー
の
よ
り
深
い

コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
に
つ
な
げ
る
こ
と

が
可
能
で
す
。

―
―
動
画
を
配
信
す
る
チ
ャ
ネ
ル
が
増

え
、
従
来
の
メ
デ
ィ
ア
と
の
組
み
合
わ
せ

も
増
え
つ
つ
あ
り
ま
す
ね
。

津
毛　

こ
れ
ま
で
は
C
M
や
動
画
素
材
は

う
ま
く
配
信
設
計
を
し
な
い
と
、
タ
イ
ミ

ン
グ
ロ
ス
や
コ
ン
テ
ン
ツ
過
多
に
陥
り
や

す
い
状
況
が
あ
り
ま
し
た
。
そ
れ
が
、
継

続
的
に
配
信
で
き
、
な
お
か
つ
動
画
を
き

っ
か
け
に
情
報
拡
散
や
フ
ェ
イ
ス
ブ
ッ
ク

や
サ
イ
ト
へ
の
流
入
も
で
き
る
よ
う
に
な

り
、
従
来
の
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
と
組

み
合
わ
せ
て
活
性
化
し
や
す
く
な
っ
て
い

ま
す
。
E
Q
n
e
o
が
メ
デ
ィ
ア
と
し
て

育
つ
こ
と
で
、
生
活
者
と
の
新
し
い
ト
ラ

フ
ィ
ッ
ク
チ
ャ
ネ
ル
と
し
て
E
Q
n
e
o

の
中
で
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
の
導
線
を
組
み
込

ん
で
い
く
こ
と
も
で
き
る
と
思
う
の
で
、

期
待
し
て
い
ま
す
。

岡
辺　

そ
の
た
め
に
は
、
E
Q
n
e
o
の

ユ
ー
ザ
ー
を
よ
り
増
や
し
て
い
く
必
要
が

あ
り
ま
す
が
、
当
社
に
は
確
実
な
集
客
源

が
あ
り
ま
す
。
昨
年
か
ら
開
始
し
て
い
る

携
帯
電
話
販
売
店
舗
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク

「
E
Q
S
R
E
A
L
」
で
端
末
販
売
時
に

ア
プ
リ
導
入
を
勧
め
、
確
実
に
利
用
者
を

増
や
せ
ま
す
。
さ
ま
ざ
ま
な
可
能
性
を
秘

め
て
い
る
の
で
、
一
緒
に
育
て
て
い
け
れ

ば
と
思
い
ま
す
。

津
毛　

E
Q
n
e
o
は
、
情
報
販
促
と
し

て
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
ツ
ー
ル
や
共
感
共

有
を
促
す
ブ
ラ
ン
ド
構
築
ツ
ー
ル
と
し
て

だ
け
で
は
な
く
、
ソ
ー
シ
ャ
ル
と
の
連
動

に
よ
り
拡
散
と
い
う
点
で
も
期
待
が
で
き

る
メ
デ
ィ
ア
だ
と
考
え
て
い
ま
す
。

基本操作

追加機能
動画からのアクション連動が可能

電話発信リンク設置　　  情報サイトリンク設置

②評価画面

③CMの感想を
　選択

④フェイスブックの
　連動

フェイスブック投稿画面

クリック

アディダスの戦略

・どうすれば継続的かつ効果的にコンテンツ（CM／映像素材）
を配信できるか

・365日360度のタッチポイントをいかに創出するか

・ソーシャル・コミュニケーションと連動し、いかにして情報拡散
を図るか

・義援金から電子マネー、ギフト券などへ交換可能なポイント付与
が動機づけとなり、ユーザーは積極的にCMを閲覧・評価する

・生活者にとってもっとも身近なメディアであるスマートフォンに
てCMを配信。特に映像コンテンツとの親和性の高い若年層、流行
やビジネス動向に敏感な層に対するリーチが可能

・CM評価後に、企業のフェイスブックページと連動した情報の拡散
および流入が可能であり、ユーザーとのより深いコミュニケーショ
ンを図ることができる

提供するソリューション

拡散


